L OV o Gl Al jae paail (3 jlaae 2 i

Cany ol thespall Adlal) a8 (ubal Ao el 4 ae daad -
daadl 3 Ll s el e JleSY) Al e dasty il all
UL Gyl GG o AY e e Gliny eSS paaddl
(Al Ol 8 Ji a8 LS Ol i) rany & B &y 5 288 A all
@Y WY (A coslhaall DS Cle s Ay skl 228 e (el
lgiaally ds sl e )y o 33U
bda iini cdgdalall & ghead) Clagie (pa ApedS gAY Al daad
Uggns Leihloal ki aladin¥) 8 lepd Y Gkl (e 45kl
DY) Al Jae 2aaty Gl sall (any o 685 48y Lall 03] 18858 Lgalasinl
busie o dad gl cdpald) Ll Glape dad e 430 dgie LS

DLt A 3o idae 48kl o3 Jay ji Anmle il i sie JA Claysal

33l ) Agy ylall s34 e\d&fw\ e C_m L_A\ﬂl_aj ¢dalad) ) Glae e

oati Ala 4 4axliad) ) Alapall 3ab) e gD jaiadall bl 8

5 ydi=] \.@AY cﬂ\_uuaja ull;_) cAA)L;A J\.@.ﬁ:\g\ @JH\ 0J4 J’A:\ LLILHJAM

o 8 400 300 st ) ngiall s3a (g5 35 clgd Bl Gl g Clagaall Las
o Les S

4ay Hlall ol o g3 dad glal) Clasall pa A ledW) Adijee maad

) el wast g dlaall Gl gl dad glall Glanedl 4adl G pasi dlacl

L ARMSTRONG Gary et KOTLER Philip: « Principes de marketing», Pearson education, France,
2007, P352.
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