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	1)- إعداد الإشهار (La Création Publicitaire):
	بعد تحديد هدف الاتصال المرجو تحقيقه والجمهور المستهدف، يمكن خلق الرسالة الإشهارية وفي نفس الوقت اختيار وسائل الإعلام والركائز الملائمة. ويرتكز إعداد الإشهار على إعطاء أجوبة على سؤالين مهمين هما:
	- ماذا تقول الرسالة الإشهارية ؟
	- وبــأي طريـقة ؟

