
السابقة، يمكننا  المحاضراتبعد التعريف بالاشهار وأهدافه وعناصره في       

القول أن الاستراتيجية الاشهارية، هي مجموعة من القرارات الاشهارية 

والتسويقية والأعمال الخاصة باختيار الوسائل والطرق الاشهارية وكيفية 

عال يؤدي إلى بلوغ تخصيص الموارد المالية والبشرية لتحقيق وانجاز إشهار ف

الأهداف المسطرة للشركة على المدى الطويل، كما أنها استراتيجية تدفع 

يمكن أن يكون سلع أو  للاستهاتك تستهدف جمهورا خاصا، وموضوع الاستهلاك

الاشهارية إلى خلق الحاجة لدى  الإستراتيجيةخدمات أو أفكار، كما تهدف هذه 

المنتج يلبي الحاجة وفي نفس الوقت تبين  المستهلكين والعمل على الاقتناع بأن

  .1هذا المنتج أفضل من المنتجات الأخرى الاستراتيجية الاشهارية أن

المدروسة في  الإبداعية الأساليبواحدة من  الأخيرةتعتبر هذه كما               

 لالتلقي وقف أسلوب خاص، يتم من خ، والتي تحاول أن تؤثر على المالإشهار

ومن ثم تلخيص محتواه بأسلوب يتسم  الاشهاريفي الخطاب  الإبداعيمل تنظيم الع

 2وذلك بالتركيز على الخطوات التالية:بالفعالية، 

مسبقة تشتمل خصائص  راساتويتم ذلك عبر د تحديد الجمهور المستهدف: -

، تالي، وبالالأخيرةالسلعة أو الخدمة، الخاصة بها، والجمهور المعني بهذه 

تكاز طة اربها كنق الاستعانةتي يتم التأثيرية لهذا األخير، والتحديد الخصائص 

 .والإقناعللتأثير 
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هذا المحور، يحدد المبدع في الخطاب  خلالومن  :الاشهاريتحديد الوعد   -

بكل أبعاده  الأخيرالوعد الذي تحققه السلعة أو الخدمة، وتمثل هذا  الاشهاري

التأثير على المتلقي  خلالن ومتغيراته وخصائصه وصفاته، على نحو يمكن م

 إغرائه بأهمية المنتوج وقيمته. خلالمن 

دعم  خلالهاوهي خطوة مهمة وحاسمة، يتم من  :الاشهاريتبرير الوعد   -

بحجج وبراهين من شأنها أن تثبت قدرة المنتوج، سلعة كان  الاشهاريالخطاب 

 الذي وعدت به الجمهور. الإشباعأو خدمة على تحقيق 

الحامل والدعامة  الاشهاريةوهنا، تكون الرسالة  :الاشهاريةطبيعة الرسالة   -

لمختلف المضامين التي تستهدف المتلقي وتحاول إقناعه، ولتفعيل هذه العملية، 

اللغة والنبرة وسيرورة الخطاب  خلاليولي بها المبدع اهتماما خاصا يحدد من 

من  الاشهاريالخطاب وما يرافق ذلك من جوانب إبداعية خاصة بموضوع 

 .جهة، وخصوصية خطاب الوسيلة وعالماته التعبيرية  من جهة أخرى

 ومن أهم الاستراتيجيات الاشهارية نجد:

 م: النج إستراتيجية -

إلى  الأساسفي الثمانينيات وتستهدف في  الإستراتيجيةتم تطوير هذه           

قوية ومؤثرة، ومن  شهاريةإتحويله إلى عالمة  خلالمن  الاشهاري الاتصالتفعيل 

استعراض  خلالأو الخدمة إلى محور النجومية، من  المنتوجيتم تحويل  خلالها

والذي يجمع بين الجمالية  الاشهاريوفق فعالية الترميز  الإشباعكفاءته في تحقيق 

والفعالية، فيتحول وفق هذا إلى نجم قائم بحد ذاته كما يستحضر النجم للتعبير على 

النجوم الرياضية والسينمائية كوسيط  الإشهارفيستعمل القائمون على المنتوج، 



 اتصالي لخلق هوية الفعالية في السلعة أو الخدمة، ومن ثم ضمان استعمالها من

 "3تأثر بمضامينها ويقتنع بأهميتها.قبل المتلقي لها بعد أن ي
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