
 اختيار الوسيلة المناسبة:

 من لمجموعة تخضع فإنھا المناسبة الإعلانیة الوسیلة اختیار بعملیة یتعلق وفیما

 1والتي تتمثل في:  والمعاییر الأسس

 إذا لمثالا سبیل فعلى الإعلانیة الحملة من المستھدفة والأطراف الأفراد تحدید  -

 فضلأ فإن الإعلانات لخلا من المستھدفون هم المراهقون أو الشباب كان ما

 .الرادیو أو التلفزیون هي ذلك في تستخدم وسیلة وأنسب

 ومن عامة النساء یخص المنتج كان ما فإذا الممیزة، هوخصائص المنتج طبیعة -

 المجلات اعتماد هو لذلك وسیلة أفضل فإن خاصة، الشباب بعمر هن

 .إلیھن للوصول إعلانیة كوسیلة المتخصصة

 الشركة ترغب وما المستھدف، الجمھور إلى صالھایإ المطلوب الرسالة  -

 من تمتلكھ وبما غیرها دون الوسیلة تلك اختیار علیھا یحتم إلیھم هإیصال

 تقدمھ أن یمكن الآخرین،فیما إلى الفكرة جوهر إیصال قدرة في خاصیة

 البرید أو الرادیو هیقدم عما تماما یختلف إعلانیة لرسالة مضمون من الصحیفة

 .المباشر

 مساحاتال أن اعتبار على الإعلانیة الوسیلة استخدام على المترتبة التكلفة  -

 لةوسی من یختلف ثمنھا الإعلامیة الوسائل مختلف في المتوفرة الإعلانیة

 في یراعوا أن المعلنین وعلى إعلانیة، وسیلة كل لخصائص تبعا لأخرى

 .لذلك المخصصة  المیزانیة الإعلانیة للوسیلة اختیارهم

 تصنیف محاولة إلى یقودنا ما وهو والتنوع بالتعدد الإعلانیة الوسائل تتمیز         

 و مقروءة إعلان ،ووسائل ومسموعة مرئیة إعلان وسائل مابین الوسائل هذه

 .مطبوعة
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