
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الإشهار لغة:

 : مدخل مفاهيمي للإشهار01رقم المحاضرة 

 



من مادة شهر، ورد في مختار الصحاح " والشهرة وضوح الأمر تقول     

)شهرته( الأمر من باب قطع و)شهرة( أيضا )فاشتهر( و )اشتهرته( أيضا 

)فاشتهر ( و)شهرته( أيضا )تشهيرا( ولفلان فضيلة ) اشتهها( الناس، و)شهر( 

   .1سيفه من باب قطع أي سلة

الإشهار على أنه وسيلة أساسية من وسائل الاتصال، فالمؤسسة يمكن رف يع       

أن تستخدمها لترويج عدد لا يحصى من الأفكار، السلع أو الهيئات ويـرمي إلى 

مجموعة من الوسائل التـقنية، تستعمل هـو ف 2تغيير مواقف وسلوك المستهلكين".

ستهلاك سلعة امعينة، أو لإعلام الجمهور وإقناعه بضرورة استعمال خدمة 

ذلك الجزء الهام من نظام الإنتاج و التوزيع الجماهيري الذي يترجم فهو  3معينة". 

"الإشـهار تقنية  4في شكل إعلام و تذكير بالسلع و الخدمات التي يتضمنها السوق.

تسـهل إما الدعـاية لبعـض الأفكار، وإما من أجل أهداف اقتصادية بين بعض 

  5تمل لاستعمال السـلعة أو الخدمة".الجمهور المح

الإشهـار هو عملـية اتصال غير شخصية مدفوعـة الثمـن لتـقديم وترويج ف"

أو خدمـات، من طرف معلن الذي يفصـح عن شخصيته إلى  مواد أو أفكـار

  6المستخدم بغرض التـأثير عليـه".
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 وغير المباشرة رغي التسويقية الاتصالات عمليات من فنية عملية الإشهار       

 مملوكة وسائل طريق عن فيه والتأثير المستهلك إلى المعلومات لنقل   الشخصية

 .7الإفصاح عن هوية المعلن مع معين، أجر مقابل

يعرف الإشهار على أنه فن إغراء الأفراد على السلوك بطريقة معينة، كما       

وعة من الناس ويستخدم في كما أنه أداة لبيع الأفكار أو السلع أو  الخدمات لمجم

مساحات من الملحقات أو الصحف أو المجلات أو  أوقات إرسال الراديو أو 

وسيلة غير شخصية  كونه. 8لسينمائي نظير أجر  معينالتلفزيون أو دور العرض ا

تقديم الأفكار و المنتجات و الخدمات و ترويجها بواسطة جهة معلومة مقابل هدفها 

 9أجر مدفوع. 

لإشهار يشمل جانبين متكاملين فهو من جهة عملية لنشر المعلومات و من اف      

تقنيات ووسائل تستعمل في عملية الاتصال و النشر، هو نشاط أخرى طرق وجهة 

تجاري و عملية اقتصادية لترويج البيع و الشراء في المجتمع، إذ أنه منحصر في 

التي لها نشاط للتعريف   إعطاء معلومات عن الإنتاج الاقتصادي أو عن المصالح

 10بها و ترويجها.

يعد شكل من أشكال الاتصال في اطار نشاط تجاري أو صناعي ، باختصار        

أو فني او مهني يهدف إلى تقديم وتشجيع الأموال والخدمات والتعريف بها بما في 

 . سمن خلال11ذلك الأموال العقارية وبيان الحقوق والالتزامات المرتبطة بها
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الأساليب الاتصالية التي تختص بإعلام الجمهور من خلال وسيلة من  عة مجمو

من خلال    .12عامة من منتوج أو خدمة ما و دفع الجمهور إلى انتقاء المعلن عنها

 أو المرئية الإعلانية الرسائل إذاعة أو نشر إلى تؤدي التي النشاط نواحي مختلف

 .13خدمات أو سلع شراء على حثه بغرض الجمهور على المسموعة
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