
تصنٌفات الاشهار وأسسه النفسٌة  والاجتماعٌة : المحاضرة الثالثة

ٌعتمد الاشهار على مجموعة من التصنٌفات وذلن تبعا للكثٌر من المتغٌرات أبرزها الغاٌة والهدف من 

كل تصنٌف ، حٌث ٌحاول كل صنف تحمٌك هدف أو أهداف محددة عبر استخدام مجموعة من الأسالٌب 

: والإجراءات ، وفً ما ٌلً أهم تصنٌفات الإشهار

 :تصنٌفات الاشهار  -1

 : هناك عدة تصنٌفات للاشهار نذكر منها 

 .ٌتمثل فً تعرٌف المنتج وممٌزاته وطرق استعماله: الاشهار الاعلامً  -

ٌهدف الى الناع المستهلن بمنافع المنتج أو العلامة بممارنة مع المنتج : الاشهار الاقناعً -

 .المنافس

 .ٌهدف الى التأكٌد للجمهور على فعالٌة واٌجابٌة المنتج أو العلامة: الاشهار التأكٌدي -

ٌهدف الى تذكٌر المستهلن بمدى فعالٌة ونجاح المنتج ممارنة بالمنتج : الاشهار التذكٌري  -

 1.المنافس

 2:وهناك تصنٌف اخر ٌقسمه الى 

 .ٌعمل على التعرٌف بالمنتج وممٌزاته أو العلامة: إشهار العلامة -

 .ٌهدف الى بناء فكرة وصورة حسنة عن المؤسسة: الاشهار الانطباعً -

اشهار تموم به مجموعة من المؤسسات مثل مؤسسات الحلٌب أو اللحوم : الاشهار الجماعً -

 .وهذا من أجل تحسٌن المنتج أو العلامة... 

الاشهار الذي ٌموم على تحسٌس الجمهور المستهدف ودفعه الى تموٌل : إشهار الفكرة  -

البحوث الطبٌة، المساعدات الانسانٌة فً حالة : بعض المسائل الانسانٌة والاجتماعٌة مثل

 ...الكوارث

ٌعتبر إشهار ولائً كالولاٌة الصحٌة من بعض الأمراض أو الولاٌة : إشهار المنفعة العامة -

 .من حوادث المرور مثلا

 .إشهار موجه للتعاونٌات كالتعاونٌات الفلاحٌة مثلاهو : الاشهار التعاونً  -

: الأسس النفسٌة والاجتماعٌة للاشهار

 :الأسس النفسٌة -1

ٌعتمد الاشهار على مخاطبة نفسٌة الجمهور المتلمً للرسالة الاشهارٌة التً ٌجب أن تتضمن 

أسالٌب فنٌة وتعبٌرات ولوالب تسهم فً مخاطبة العواطف والأحاسٌس لدى الجمهور بغٌة 

محاولة الناعه بتغٌٌر أو تعدٌل السلون الشرائً لدٌه أو ترسٌخ فكرة حول المنتج أو العلامة لدٌه 

، على اعتبار أن الجانب النفسً ٌلعب دوره فً اغواء الجمهور عبر تصوٌر المنتج والعلامة 

على أنها الأفضل والأجمل وأنها مثالٌة ومناسبة جدا لرغباته ومٌوله وامكانٌاته أو أنها صممت 

. خصٌصا لأجله وهذا ما ٌسعى الاشهار الى تحمٌمه

 : الأسس الاجتماعٌة -2
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ٌسعى الاشهار إلى الاعتماد على استخدام و ترسٌخ بعض المٌم الاجتماعٌة لدى الجمهور بغٌة إلناعه 

بفعالٌة المنتج أو الخدمة وتمدٌم صورة جٌدة عن المؤسسة أو العلامة ، عبر وضع مختلف الأسالٌب 

الفنٌة والدٌكورات والشخصٌات فً سٌاق اجتماعً ٌتلائم مع طبٌعة الجمهور المستهدف من الرسالة 

الاشهارٌة كأن ٌتم تصوٌر الاشهار بحً شعبً أو منطمة أثرٌة أو سٌاحٌة تبرز خصائص وجمالٌات 

منطمة معٌنة كالصحراء الجزائرٌة مثلا أو تضمٌن الاشهار عبارات أو مشاهد تمثل عادات وتمالٌد 

وثمافة الجمهور المستهدف كالعادات الرمضانٌة وطموس الأعٌاد والمناسبات الدٌنٌة ، أو عبر الاعتماد 

على شخصٌات محبوبة فً الأوساط المجتمعٌة كبعض الممثلٌن أو الرٌاضٌٌن وغٌرهم من الشخصٌات 

 .الفاعلة فً المجتمع

 

 


